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RESUMEN

El emprendimiento es uno de los ejes centrales y fundamentales en el proceso
educativo de todos los estudiantes, como lo indica la Ley 1014 de 2006, la cual
menciona que se debe promover el espiritu emprendedor en las instituciones
educativas. Teniendo encuentalo anterior,y tomando el emprendimiento como
factor de crecimiento econémico, nacid la propuesta de crear un documento
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que identifique las diferentes rutas de acceso a entidades que ofrecen capital
semilla o fuentes de financiacion pertinentes a iniciativas empresariales.

La presente investigacion se baso en los resultados obtenidos de la aplicacion
de un instrumento en linea, en el cual se logrd identificar que un gran
porcentaje de estudiantes de los departamentos de Tolima, Huila, Caqueta
y Putumayo, que conforman la zona sur de la Universidad Nacional Abierta
y a Distancia (Unad), y que son inicialmente la poblacién objetivo de estudio,
manifestaron que no tienen conocimiento de las diferentes oportunidades
de financiacion que apoyen proyectos de emprendimiento. Este es uno de
los factores principales para no emprender o materializar sus proyectos, que
surgen ya sea como opciones de grado o como iniciativas propias. El estudio
se realizé mediante una investigacion mixta, analizando factores cualitativos
y cuantitativos que lograron justificar la pertinencia de la investigacion vy asi
generar un documento que impacte de manera positiva a la poblacion objetivo,
para producir un desarrollo regional en el lugar donde se encuentren.

ABSTRACT

Entrepreneurship is one of the central and fundamental axes in the educational
process of all students, as indicated by Law 1014 of 2006, which mentions that
the entrepreneurial spirit must be promoted in educational institutions. Taking
into account the above, and taking entrepreneurship as a factor for economic
growth, the proposal was born to create a document that identifies the different
access routes to entities that offer seed capital or relevant sources of financing
for business initiatives.

The present research was based on the results obtained from the application of an
online instrument, in which it was possible to identify that a large percentage of
students from the departments of Tolima, Huila, Caquetd and Putumayo. Which
make up the southern area of the Universidad Nacional Abierta y a Distancia
(Unad), and that they are initially the target population of the study, stated
that they are not aware of the different financing opportunities that support
entrepreneurship projects. This is one of the main factors for not undertaking or
materializing their projects, which arise either as degree options or as their own
initiatives.

The study was carried out through a mixed investigation, analyzing qualitative
and quantitative factors that managed to justify the relevance of the investigation
and thus generate a document that positively impacts the target population, to
produce regional development in the place where they are.
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INTRODUCCION

La pertinencia de este proyecto de
investigacion es el impacto que generara
en el futuro, el cual impulsara la cultura
empresarial y a su vez permitira el desarrollo
socioeconomico de la region. Se ha
identificado que una de las dificultades para
la no materializacion de los proyectos que
se generan ya sea como opciones de grado
0 por iniciativa propia por los estudiantes
es el factor economico. Por ello surgio la
necesidad de construir como estrategia
un documento consolidado vy dinamico,
con la ayuda de una herramienta digital, de
las diferentes convocatorias de entidades
publicas y privadas que aportan el capital
semilla, o que son fuentes de financiacion
que promueven la generacion de proyectos
de emprendimiento que podrian contribuir
a disminuir el desempleo y a dar mayores
oportunidades para mejorar la calidad de
vida de las personas.

Dar a conocer las diferentes entidades
publicas y privadas en un documento
consolidado didactico de facil acceso

—que posteriormente fue socializado vy
difundido a estudiantes emprendedores—
determind el camino de esta investigacion.
Un camino basado en la aplicaciony el disefo
de una estrategia que permita motivar
y promover el emprendimiento en los
estudiantes de la zona sur de la Universidad
Nacional Abierta y a Distancia (Unad), v
ofrecer una herramienta adicional que
brinde el conocimiento necesario acerca
de las diferentes opciones y oportunidades
a las cuales pueden acceder, y de esta
manera mitigar la dificultad econémica para
emprender.

Coémo loindican Fonsecay Vega (2018),

el grado de eficiencia generado a traveés
de las practicas productivas se basa en
intercambios econdmicos. Ademas, los
asociados pueden ser apoyados con
recursos capital semilla, transferencia
detecnologiayconocimientosapartirde
cursos complementarios, integracion,
combinacion vy diversificacion de los
productos generados (p. 47).

Acciones que permiten el fomento del
sector productivo.

PROBLEMADE LA
INVESTIGACION

Dia tras dia ha sido evidente, de acuerdo
con datos del Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica (Dane, 2018), que
el desempleo ha incrementado en algunas
de las regiones de Colombia, como en los
departamentos de Tolima, Huila, Caquetd vy
Putumayo, los cuales presentan uno de los
indices mas altos, por encima de la media
nacional que estaenel 12 %. Esta coyuntura
y lafaltade unempleodignoen Colombiahan
hecho que la elaboracion de un documento
que promueva nuevas ideas empresariales
pueda contribuir a mitigar dicha situacion,
y crear nuevas oportunidades de progreso
socioeconoémico.

La Ley 1014 de 2006 menciona:

a)Promover el espiritu emprendedor
en todos los estamentos educativos del
pais, en el cual se propenda y trabaje
conjuntamente sobre los principios vy
valores que establece la Constitucion
y los establecidos en la presente
ley; b) Disponer de un conjunto de
principios normativos que sienten las
bases para una politica de Estado y
un marco juridico e institucional, que
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promuevan el emprendimiento y la
creacion de empresas; ¢) Crear un
marco interinstitucional que permita
fomentar y desarrollar la cultura del
emprendimiento y la creacion de
empresas; d) Establecer mecanismos
para el desarrollo de la cultura
empresarial y el emprendimiento a
través del fortalecimiento de un sistema
publico y la creacién de una red de
instrumentos de fomento productivo
(Ley 1014 de 2006, Secretaria del
Senado, Congreso de Colombia, 2006,
articulo 2).

Teniendo en cuenta lo anterior, surge una
serie de interrogantes respecto a como
hacer para contribuir en el fomento del
emprendimiento en la Universidad Nacional
Abierta y a Distancia (Unad). Aunque vya
existe una unidad de emprendimiento vy
se estén realizando diferentes actividades
gue apuntan a motivar esta actividad, no ha
sido suficiente y no contribuye a encontrar
una solucion a la problematica del factor
econémico. Esta es, precisamente, la
razéon por la cual nace la necesidad de dar
respuesta al siguiente interrogante: ;de qué
manera la construccion de un documento
consolidado, didactico y de facil acceso
qgue brinde el conocimiento de fuentes de
financiacion o acceso a capital semilla que
ofrecen diferentes entidades publicas vy
privadas contribuiria a generary materializar
nuevos proyectos de emprendimiento y, por
consiguiente, desarrollo  socioeconémico
para laregion donde se encuentren?

MARCO REFERENCIAL

En el estudio del emprendimiento y del
desarrollo economico de las regiones existen
varias teorfas que soportan y promueven
la tematica central de esta investigacion.

La teoria de Schumpeter, que relaciona la
teoria del empresario innovador (Valencia
de Laray Patlan Pérez, 2011), se centrd en
la vision del empresario como emprendedor
ya que lo consideraba el principal promotor
de las empresas capitalistas. Los empresarios
rompen el equilibrio gracias a la innovacion,
que genera unas rentas extraordinarias por
encimadelonormal, hastavolver aunanueva
situacion de equilibrio, en la cual se vuelve al
beneficio ordinario.

En suteoria, Schumpter nombra las fases del
proceso, que clasifica asi:

e |nvencion: hace referencia a la creacion
de algo nuevo.

¢ Innovacion: consiste en poner en practica
o aplicar lainvencion.

e |mitacion: se trata de
la innovacion por
competencia.

generalizar
empresas de la

Segln el articulo publicado en BBVA (2014),
se nombran tres teorias sobre la figura del
emprendedor:

e La teoria que realiza Frank Knight, la
cual considera al empresario como la
persona que asume el riesgo derivado
de la actividad econdmica. Segln Knight,
el empresario tiene dos tipos de riesgos
evidentemente relacionados: uno
técnico, por si la produccién no funciona,
y otro econémico, por si los ingresos no
son los esperados.

e La teoria de Galbraith, la cual menciona
qgue el poder econdémico ha ido pasando
de las personas y de la propiedad a las
organizaciones. En esta aparece lo que se
llama tecnoestructura, paralatomade las
decisiones referentes a la empresa.
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e Lateoria propuesta por Bennis en 1925
asegura que actualmente el empresario
ha de ser innovador, ademas de un buen
lider y un buen estratega para escoger
los caminos adecuados y asi conseguir los
objetivos planteados.

El modelo McClelland (Marulanda Valencia,
Montoya Restrepo y Vélez Restrepo, 2014)
plantea que la motivacion esta condicionada
por las necesidades de las personas, ya
que es el punto de partida del patron de
comportamientodelindividuo; unanecesidad
no satisfecha crea una tension en el interior
delindividuo que origina estimulos dentro de
él, loque da como resultado la generacion de
un comportamiento de blsqueda de metas
especificas.

McClelland logré identificar tres patrones
de comportamiento en los individuos: 1)
necesidad de logro: es aquella necesidad de
alcanzar metas y esforzarse continuamente
parahacerlascosas mejor;tambiénestablece
que las personas con alta necesidad de
logro prefieren trabajar solas, ya que lo
hacen mejor. 2) necesidad de poder: es
aquella necesidad de influenciar vy liderar a
otros y tener el control sobre el ambiente
de uno, se interesa mas por el estatus y el
prestigio que sobre la eficiencia de su labor.
Existen dos tipos de necesidad de poder: el
poder socializado, que se usa para el bien
de otros, y el poder personalizado, que es
una preocupacion asocial por la dominacion
personal; este tipo de persona busca el poder
impulsivamente. 3) necesidad de afiliacion,
que es el deseo de establecer amistad vy
relaciones interpersonales cercanas. La
afiliacionseclasificaendos:elinterés afiliativo
es la preocupacion de establecer relaciones
interpersonales, pero no va dirigido hacia el
comportamiento de alcance de metas, y la
parte negativa es la garantia afiliativa, la cual

hace referencia a la necesidad de obtener
una garantia por la seguridad vy la fortaleza
de las relaciones que construye, y evita asi el
rechazo.

Este modelo define al emprendedor como
una persona de éxito que ha desarrolladouna
fuerte necesidad de logroy que, por lo tanto,
busca situaciones para satisfacerlas. Ademas,
define las caracteristicas de un emprendedor
de la siguiente manera:

* Busqueda de oportunidad.

e Iniciativa.

e Persistencia.

o (Capacidad de cumplimiento.

e Eficiencia.

o Calidad.

e Fijametas.

e Buscainformacion.

e Planificacion.

e Persuasion.

» Autoconfianza.

* |Independencia.

e Superacion.

o Confianza.

e Creatividad.

e Liderazgo.

e Trabajoenequipo.

MARCO LEGAL

Lainvestigacionigualmentebuscacumplircon
normas legales que soportan la importancia
del fomento del emprendimiento y mostrar
gue aun existe poco conocimiento por parte
de la poblacion objetivo.

Vol. 4 N° 1
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Ley 590 de 2000: por la cual dicta las
disposiciones para promover el desarrollo
de las micro, pequenas y medianas empresas,
para la generacion de empleo vy el desarrollo
regional, y la integracion entre sectores
econémicos.

Ley 789 de 2002: por lacual se dictan normas
para apoyar elempleoy ampliar la proteccion
social.

Ley 1014 de 2006: promueve el espiritu
emprendedor en todos los estamentos
educativos del pals, en el cual se propenda vy
trabaje conjuntamente sobre los principios y
valores que establece la Constitucion.

Ley 1429 de 2010: la presente ley tiene
por objeto la formalizacion y la generacion
de empleo, con el fin de dar incentivos a la
formalizacion en las etapas iniciales de la
creacion de empresas, de tal manera que
aumenten los beneficios y disminuyan los
costos de formalizarse.

Ley 1780 de 2016: tiene por objeto impulsar
lageneracionde empleo paralosjovenes ente
18 y 28 anos de edad, sentando las bases
institucionales para el diseno vy la ejecucion
de politicas de empleo.

METODOLOGIA

Para la presente investigacion se trabajo a
partir del enfoque de investigacion mixto de
tipo descriptivo, que facilitd la recopilacion
de la informacion de manera cuidadosa vy
acertada. Esto permitié un mejor analisis, el
cual orientd el desarrollo de la investigacion.

La poblacién objetivo con la que se llevod a
cabo el desarrollo de esta investigacion son
estudiantes matriculados de la zona sur de
la Unad; se realizd en los departamentos de
Tolima, Huila, Caqueta y Putumayo, que para

elperiodotrabajadofuede 6112 estudiantes.

El tamano de la muestra se determind
mediante la siguiente férmula estadistica,
teniendo en cuenta que se conoce el tamano
delapoblacion, y se usé un nivel de confianza
del 95 % y una probabilidad de fracaso del
5 %, para un total de 360 encuestas como
minimo para el analisis de la informacion.

Las técnicas y los instrumentos ejecutados
que contribuyeron a la recopilacion de la
informacion frente a las fuentes primarias
se obtuvieron a través del disefo de un
instrumentoenlineaqueseaplicoalamuestra
determinada de la poblacion objetivo con
preguntas cerradas enviadas a los correos
de los estudiantes. Esto permitio determinar
el grado de conocimiento que poseen los
estudiantesfrentealaexistenciadediferentes
entidades publicas y privadas que ofrecen
capital semilla o son fuentes de financiacion
que apoyan proyectos de emprendimiento.
Asi mismo, se pudo determinar la viabilidad
y el grado de aceptacion por parte de los
estudiantes para disenar y aplicar una
estrategia de conocimiento que les permita
tener acceso a la informacion necesaria, y asi
mitigar la problematica del factor econémico
para la generacion de nuevos proyectos de
emprendimiento.

lgualmente, se soportd la investigacion
de fuentes secundarias de informacion
confiables, en las cuales se identificaron
algunas entidades publicas y privadas que
son portadoras y generadoras de fuentes
financieras para el apoyo de iniciativas en pro
de materializar y generar emprendimiento
en las personas, con las cuales se diseno
la  estrategia de conocimiento que
posteriormente sera socializaday consultada
por los estudiantes.
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RESULTADOS

Conlarecopilaciondelainformaciéonprimaria
se logré obtener, de acuerdo con el tamano
de la muestra, 362 respuestas del formulario
aplicado a los estudiantes de los diferentes
departamentos de la zona sur (Tolima, Huila,
Caquetdy Putumayo).

Tabla 1. Resultados estadisticos fuentes primarias

Los resultados obtenidos que logran
identificar el grado de conocimiento que
tienen los estudiantes frente al apoyo
financieroparaproyectosdeemprendimiento
y la justificacion clara de la pertinencia de la
investigacion se muestranen latabla 1.

Pregunta Si No
;Se considera usted emprendedor? 94.6% 44%
;Ha desarro!lado proyectos de emprendimiento o ha 84.3% 15.7%
pensado en ejecutar alguno?
;Ha pa.rtllc,|pado o ha sido beneficiado de alguna fuente de 11.0% 88.8%
financiacion?
;Sabe usted que e><|s.teh fuentes de financiacion para 441% 559%
proyectos de emprendimiento?
;Sabe us.te-d que la Unad desarrolla actividades de 049 269
emprendimiento?
;Esta interesado en conocer las diferentes rutas de
acceso que ofrecen fuentes de financiacion a proyectos e 97.4% 2,6%
iniciativas de emprendimiento?
;Estaria usted dispuesto a participar en capacitaciones
sobre el acceso a las diferentes convocatorias de capital 98,1% 1,9%
semilla que brindaria la universidad?
;Considera usted que el conocimiento sobre las fuentes
de ﬁ-nar.wqauo_n para p.ro.y.ectos de emprendimiento 97.1% 29%
contribuiria a ejecutar las iniciativas que se generan desde
las opciones de grado?
Fuente: elaboracion propia, 2020.
Dos aspectos relevantes que arroja la Igualmente, se recopild informacién

aplicacion del instrumento es el gran
porcentaje de estudiantes que indican
que la principal razén por la cual no han
podido desarrollar o ejecutar proyectos
de emprendimiento es la ausencia de
recursos economicos, con un /1,9% del
total de las respuestas, y con respecto al
desconocimiento, un 21,1 %.

utilizando fuentes secundarias sobre las
entidades y convocatorias existentes que
brindan fuentes de financiacion o capital
semilla a proyectos de emprendimiento, lo
que permitird construir la ruta de acceso.
Los hallazgos mas relevantes de esta
investigacion fueron: Fondo Emprender del
Sena, Unidad de Gestion de Crecimiento

Vol. 4 N° 1
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Empresarial  del  Gobierno  nacional
INNpulsa, Procolombia, BBVA, Incubadoras
de Empresas de Base Tecnolodgica, Fondo
Nacional de  Garantias, Finamérica,
Bancoéldex e Ibagué Emprende.

Conlainformaciondescritaanteriormente,se
seleccionaron diez entidades relevantes para
los tipos de proyectos que se generan desde
la universidad y con los cuales se construyo
la estrategia que permitira promover el
emprendimiento en los estudiantes de la
zona sur de la Unad; con este conocimiento
los proyectos de emprendimiento que surgen
como opciones de grado no se quedarian
en papel, sino que existiria la posibilidad de
materializarlas y contribuir al desarrollo
socioeconomico para la region donde se
encuentren.

Las estadisticas indican que existe un gran
interés en la generacion de iniciativas de
emprendimientoyquealtenerconocimiento
sobre la existencia de entidades que
brindan el apoyo econdmico —siendo
una de las mayores dificultades para los
emprendedores—, se estaria contribuyendo
al cumplimiento de la Ley 1014 de 2006
desde la instituciéon, igualmente con la
teoria de McClelland frente a la necesidad
de logro.

CONCLUSIONES

Existe un gran desconocimiento frente a
las oportunidades que hay para promover
el emprendimiento. Muchas personas se
consideran emprendedoras aun cuando
nunca llegan a materializar esos proyectos o
ideasde negocio; consideran que cuentan con
esa cualidad cuando autocuestionan factores
motivacionales y comportamentales.

Una forma de mitigar el desempleo es
mediante la promocion del emprendimiento,
complementando los procesos formativos,
fomentando el emprendimiento y brindando
conocimiento de apoyo.

Finalmente, se puede concluir que aunque
se esta en la era digital, con la cual se puede
encontrar mucha informacion, es necesario
contar con una orientacién previa o el
conocimiento minimo para saber qué, comoy
dénde buscar, ya que se evidencia que existe
un gran desconocimiento para poder acceder
a muchas oportunidades.

De acuerdo con los resultados, las entidades
que estdn acorde a las iniciativas de
emprendimiento que se generan en la Unad
son Fondo Emprender del Sena, Unidad de
Gestion de Crecimiento Empresarial del
Gobierno nacional INNpulsa, Procolombia,
BBVA, Incubadoras de Empresas de Base
Tecnologica, Fondo Nacional de Garantias e
Ibagué Emprende.

REFERENCIAS

Alcaldia de Bogota. (2000a). Ley 590 de 2000.
Diario Oficial de la Republica de Colombia,
N2 44.078 del 12 de julio de 2000. http://
www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/
Normal.jsp?i=12672

Alcaldia de Bogota. (2000b). Ley 789 de 2000.
Diario Oficial de la Republica de Colombia,
N° 45.046 del 27 de diciembre de 2002.
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/
normas/Normal.jsp?i=67/78

Bancade las Oportunidades. (2018, 9 de agosto).
Convocatorias.BancadelasOportunidades.
https://bancadelasoportunidades.gov.co/
es/convocatorias

Bancoldex. (2018, 9 de agosto). Contratacion.
https://www.bancoldex.com/contratos


http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=12672
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=12672
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=12672
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=6778
http://www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Norma1.jsp?i=6778
https://bancadelasoportunidades.gov.co/es/convocatorias
https://bancadelasoportunidades.gov.co/es/convocatorias
https://www.bancoldex.com/contratos

ESTRATEGIA DE CONOCIMIENTO A LAS DIFERENTES RUTAS DE ACCESO CON ENTIDADES PUBLICAS Y PRIVADAS QUE -

BRINDAN FUENTES DE FINANCIACION A INICIATIVAS DE EMPRENDIMIENTO

BBVA Bancomer. (2018, 9 de agosto). Comienza
tu empresa con BBVA Bancomer. Bogota
D.C: BBVA Bancomer.

https://www.bancomer.com/empresas/
oportunidades/comienza-tu-empresa.html

Congreso de Colombia. (2006). Ley 1014 de
2006. Diario Oficial de la Republica de
Colombia, N° 46.164 del 27 de enero de
2006. http://www.secretariasenado.gov.
co/senado/basedoc/ley_1014_2006.htm!

CongresodeColombia.(2010).Ley 1429de2010.
Diario Oficial de la Republica de Colombia,
N°47.937 del 29 de diciembre de
2010. http://www.secretariasenado.gov.
co/senado/basedoc/ley_1429 2010.html

Darino, V. (2015). Las 10 caracteristicas del
comportamiento emprendedor. La
Posta. http://lapostanoticias.com.uy/
columnas/las-10-caracteristicas-del-
comportamiento-emprendedor/

Departamento Administrativo  Nacional de
Estadistica (Dane). (2018). Gran Encuesta
Integrada de Hogares (GEIH). Mercado
laboral.  https://www.dane.gov.co/index.
php/estadisticas-por-tema/mercado-
laboral/empleo-y-desempleo

Fondo Emprender. (2018). Convocatorias Fondo
Emprender. http://www.fondoemprender.
com/SitePages/Convocatorias.aspx

Fondo Nacional de Garantias. (2018).
Empresarios. https://www.fng.gov.co/
empresarios/%C2%BFc%C3%B3mo-

acceder-a-las-garant%C3%ADas-del-fng?

Fonseca. N. y Vilma. Z. (2018). Propuesta de
indicadores para evaluar la sostenibilidad
en agroecosistemas agricolas- ganaderos
en la region del Sumapaz. Revista
Pensamiento Udecino, (2,) 47. http:/
revistas.ucundinamarca.edu.co/index.php/
Pensamiento_udecino/article/view/1/1

Global  Entrepreneurship  Monitor (GEM).
(2016). Actividad empresarial colombiana.
GEM Colombia 2016: Reporte nacional.
https://www.gemconsortium.org/report/
gem-colombia-2016-report

Godoy, J. (2015). Caracteristicas, perfil vy
comportamiento de un emprendedor.
https://prezi.com/faezn7eoryid/
caracteristicas-perfil-y-comportamiento-
de-un-emprendedor/?webgl=0

Gutiérrez, J., Asprilla, E. vy Gutiérrez, J. (s. f).
Emprendimiento e investigacion en la
escala de la formacion profesional vy la
innovacion empresarial en Colombia.
Revista Escuela de Administracion de
Negocios, (76), 144-157  http://www.
scielo.org.co/pdf/ean/n76/n76a09. pdf

Incubar Colombia. (2018). Emprendedor. http://
www.incubarcolombia.org.co/servicios/
emprendedor

INNpulsa. (2018). Construyendo juntos las
empresas del futuro. https://www.
innpulsacolombia.com/es/ofertas

Marulanda Valencia, F., Montoya Restrepo,
l. Ay Vélez Restrepo, J. M. (2014).
Teorias motivacionales en el estudio del
emprendimiento. Pensamiento y Gestion,
(36), 206-238. http://www.scielo.org.co/
pdf/pege/n36/n36a08.pdf

Presidencia de la Republica de Colombia. (2016).
Ley 1780 de 2016. http://hdl.handle.
net/11520/14849

Procolombia. (2018). Convocatorias.
http://www.procolombia.co/
search?s=CONVOCATORIAS

Universidad Nacional Abierta y a Distancia
(Unad). (2016). Entidades del sector.
https://informacion.unad.edu.co/
transparencia-y-acceso-a-la-informacion/
acerca-de-la-unad/entidades-del- sector

Vol.4 N° 1 enero - diciembre de 2020. pp. 25- 34


https://www.bancomer.com/empresas/oportunidades/comienza-tu-empresa.html
https://www.bancomer.com/empresas/oportunidades/comienza-tu-empresa.html
http://www.secretariasenado.gov.co/senado/basedoc/ley_1014_2006.html
http://www.secretariasenado.gov.co/senado/basedoc/ley_1014_2006.html
http://www.secretariasenado.gov.co/senado/basedoc/ley_1429_2010.html
http://www.secretariasenado.gov.co/senado/basedoc/ley_1429_2010.html
http://lapostanoticias.com.uy/columnas/las-10-caracteristicas-del-comportamiento-emprendedor/
http://lapostanoticias.com.uy/columnas/las-10-caracteristicas-del-comportamiento-emprendedor/
http://lapostanoticias.com.uy/columnas/las-10-caracteristicas-del-comportamiento-emprendedor/
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/mercado-
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/mercado-
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Convocatorias.aspx
http://www.fondoemprender.com/SitePages/Convocatorias.aspx
https://www.fng.gov.co/empresarios/%C2%BFc%C3%B3mo-acceder-a-las-garant%C3%ADas-del-fng?
https://www.fng.gov.co/empresarios/%C2%BFc%C3%B3mo-acceder-a-las-garant%C3%ADas-del-fng?
https://www.fng.gov.co/empresarios/%C2%BFc%C3%B3mo-acceder-a-las-garant%C3%ADas-del-fng?
http://revistas.ucundinamarca.edu.co/index.php/Pensamiento_udecino/article/view/1/1
http://revistas.ucundinamarca.edu.co/index.php/Pensamiento_udecino/article/view/1/1
http://revistas.ucundinamarca.edu.co/index.php/Pensamiento_udecino/article/view/1/1
https://www.gemconsortium.org/report/gem-colombia-2016-report
https://www.gemconsortium.org/report/gem-colombia-2016-report
https://prezi.com/faezn7eoryid/caracteristicas-perfil-y-comportamiento-de-un-emprendedor/?webgl=0
https://prezi.com/faezn7eoryid/caracteristicas-perfil-y-comportamiento-de-un-emprendedor/?webgl=0
https://prezi.com/faezn7eoryid/caracteristicas-perfil-y-comportamiento-de-un-emprendedor/?webgl=0
http://www.scielo.org.co/pdf/ean/n76/n76a09.pdf
http://www.scielo.org.co/pdf/ean/n76/n76a09.pdf
http://www.incubarcolombia.org.co/servicios/emprendedor
http://www.incubarcolombia.org.co/servicios/emprendedor
http://www.incubarcolombia.org.co/servicios/emprendedor
https://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas
https://www.innpulsacolombia.com/es/ofertas
http://www.scielo.org.co/pdf/pege/n36/n36a08.pdf
http://www.scielo.org.co/pdf/pege/n36/n36a08.pdf
http://hdl.handle.net/11520/14849
http://hdl.handle.net/11520/14849
http://www.procolombia.co/search?s=CONVOCATORIAS
http://www.procolombia.co/search?s=CONVOCATORIAS
https://informacion.unad.edu.co/transparencia-y-acceso-a-la-informacion/acerca-de-la-unad/entidades-del-
https://informacion.unad.edu.co/transparencia-y-acceso-a-la-informacion/acerca-de-la-unad/entidades-del-
https://informacion.unad.edu.co/transparencia-y-acceso-a-la-informacion/acerca-de-la-unad/entidades-del-

34 REVISTA PENSAMIENTO UDECINO

Universidad Nacional Abierta y a Distancia
(Unad). (2017). Observatorio e-learning.
https://vider.unad.edu.co/index.php/
observatorio/productos/35-observatorio-
unadista

Valenciade Lara, M.del P.y Patldn Pérez, J.(2011).
El empresario innovador vy su relacion con
el desarrollo econdmico. Tec Empresarial,
5(3), 21-27. https://dialnet.unirioja.es/
servlet/articulo?codigo=3782848


https://vider.unad.edu.co/index.php/observatorio/productos/35-observatorio-unadista
https://vider.unad.edu.co/index.php/observatorio/productos/35-observatorio-unadista
https://vider.unad.edu.co/index.php/observatorio/productos/35-observatorio-unadista
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3782848
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3782848

	ESTRATEGIA DE CONOCIMIENTO A LAS DIFERENTES RUTAS DE ACCESO CON ENTIDADES PÚBLICAS Y PRIVADAS QUE BRINDAN FUENTES DE FINANCIACIÓN A INICIATIVAS DE EMPRENDIMIENTO 
	STRATEGY THAT ALLOWS TO KNOW THE DIFFERENT ACCESS ROUTES WITH PUBLIC AND PRIVATE ENTITIES THAT PROVIDE FUNDING SOURCES TO INITIATIVES
	Sandy Sindney Torres Silva*
Alexandra Xiomara Rodríguez Ortiz**



